
 
 
TISCO ESU Morning View February 13, 2026: ดัชนีราคาผู้บริโภค (CPI) ของจีนปรับเพิ่มขึ้น 0.2% YoY ใน
เดือน ม.ค. ขณะที่ดัชนีราคาผู้ผลิต (PPI) ฟื้นตัวขึ้นสู่ระดับ -1.4% YoY จาก -1.9% ในเดือน ธ.ค. 
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Today’s Data Releases 

• ยูโรโซน: GDP ไตรมาส 4/2025  

• สหรัฐฯ: ดัชนีราคาผู้บรโิภค (CPI) เดือน ม.ค. 

Key economic indicators 

 
Source: Bloomberg, TISCO Economic Strategy Unit (TISCO ESU) 
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ดัชนีราคาผูบ้ริโภค (CPI) ของจีนปรับเพิม่ขึ้น 0.2% YoY ในเดือน ม.ค. ขณะที่ดัชนีราคาผูผ้ลิต (PPI) ฟื้นตัวขึ้นสู่ระดับ -
1.4% YoY จาก -1.9% ในเดือน ธ.ค. 

 

 
Source: Bloomberg, TISCO Economic Strategy Unit (TISCO ESU) 

• ดัชนีราคาผู้บริโภค (Headline CPI) ของจีนอยูท่ี่ 0.2% YoY ในเดือนมกราคม จาก 0.8% YoY ในเดือนธันวาคม 

ต่ำกว่าทีต่ลาดคาดการณ์ไว้ที่ 0.4% YoY 

โดยการลดลงของดชันีดังกล่าวมีสาเหตหุลักมาจากราคาอาหารและราคาบริการที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยวที่ลดลงจากปจั

จัยหลักคือเทศกาลวันหยุดตรุษจีน (Lunar New Year) ในปีน้ีทีม่าถึงช้ากว่าในปีก่อน 

ส่งผลให้ัดัชนีราคาผู้บริโภคได้รบัผลกระทบจากปจัจัยฐานสูง 

ด้านดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐานที่หักราคาอาหารและพลังงานแล้ว (Core CPI) อยู่ที่ 0.8% YoY ในเดือนมกราคม (vs. 1.2% 

YoY ในเดือนธันวาคม) 

• ดัชนีราคาผู้บริโภคในหมวดอาหาร (Food CPI) ปรับลดลง -0.7% YoY ในเดือนมกราคม จาก 1.1% YoY ในเดือนธันวาคม 

ตามแรงกดดันจากราคาผักสดทีช่ะลอตัวลง โดยเมื่อพจิารณาราคาในหมวดอาหารหลัก พบว่า ราคาผักสดเพิ่มขึ้น 6.9% 

YoY ในเดือนมกราคม (vs. 18.2% YoY ในเดือนธันวาคม) และราคาผลไม้สดเพิ่มขึ้น 3.2% YoY ในเดือนมกราคม (vs. 

4.4% YoY ในเดือนธันวาคม) ขณะที่ราคาเนื้อหมูลดลง -13.7% YoY ในเดือนมกราคม (vs. -14.6% YoY 

ในเดือนธันวาคม) 

• ด้านดัชนีราคาผู้บริโภคในหมวดที่ไมใ่ช่อาหาร (Non-Food CPI) อยู่ที่ 0.4% YoY ในเดือนมกราคม จาก 0.8% YoY 

ในเดือนธันวาคม โดยเงินเฟ้อทัง้ในหมวดสินค้าและบริการต่างปรับตัวลดลง โดยเฉพาะอย่างยิง่ ต้นทุนเชื้อเพลิงลดลง -

10.4%YoY ในเดือนมกราคม (vs. -8.2% YoY ในเดือนธันวาคม) ด้านดัชนีราคาผู้บริโภคในหมวดบริการชะลอตัวลงสู่ระดับ 

0.1% YoY ในเดือนมกราคม (vs. 0.6% YoY ในเดือนธันวาคม) โดยราคาบริการด้านการท่องเทีย่วลดลง -6.6% YoY (vs. 

2.1% YoY ในเดือนธันวาคม)  
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• ดัชนีราคาผู้ผลิต (Headline PPI) ฟื้นตัวสู่ระดับ -1.4% YoY ในเดือนมกราคม จาก -1.9% YoY ในเดือนธันวาคม 

สูงกว่าที่ตลาดคาดการณ์ไว้ที ่-1.5% YoY และถือเป็นการลดลงน้อยที่สุดนับตั้งแต่เดือนกรกฎาคม 2024 

ตามทศิทางของราคาวตัถุดิบ (Raw material) และราคาสินค้าโภคภัณฑ์ในตลาดโลกที่ปรับตวัสูงขึ้น โดยดชันี PPI 

ในกลุ่มสินค้าผู้ผลิต (Producer goods) ฟื้นตัวขึ้นสู่ระดับ -1.3% YoY ในเดือนมกราคม (vs. -2.1% YoY ในเดือนธันวาคม) 

ขณะที่ดัชนี PPI ในกลุ่มสินค้าอุปโภคบรโิภค (Consumer goods) ลดลงสู่ระดับ -1.7% YoY ในเดือนมกราคม (vs. -1.3% 

YoY ในเดือนธันวาคม) 

• สำนักงานสถิติแหง่ชาติ (NBS) ได้ปรับเปล่ียนน้ำหนักของตะกรา้ CPI และ PPI สำหรบั 5 ปขี้างหน้า (2026-2030) 

โดยถือเป็นครั้งแรกที่ NBS เปิดเผยสัดส่วนน้ำหนักสำหรับ 8 หมวดหมูห่ลักของ CPI ภายใต้ปีฐาน 2025 ได้แก่: อาหาร 

ยาสูบ เครื่องดื่ม และการรับประทานอาหารนอกบ้าน (29.5%), เส้ือผ้า (5.4%), ที่อยู่อาศยั (22.1%), 

ของใช้และบริการในครัวเรือน (5.5%), การขนส่งและการส่ือสาร (14.3%), การศึกษา วฒันธรรม และการนันทนาการ 

(11.4%), การดูแลสุขภาพ (8.9%) และสินค้า/บริการอื่นๆ (2.9%) แมจ้ะไมม่ีการเผยแพร่รายละเอียดเชิงลึกของตะกร้า แต่ 

NBS ระบุว่าหมวดหมู่ที่เกี่ยวข้องกับบริการได้รับน้ำหนักเพิ่มขึ้น ในขณะที่น้ำหนักของหมวดอาหารและสินค้าปรับตวัลดลง 

นอกจากนี้ ตะกร้า CPI ยงัได้รวมรายการสินค้าและบริการใหม่ เช่น อุปกรณ์ความปลอดภัยในบา้น 

และบริการทางการแพทย์ออนไลน์ เป็นต้น โดยจากการประมาณการของ NBS สะท้อนว่า 

ผลกระทบเฉล่ียต่ออัตราเงินเฟ้อรายเดือนของ CPI และ PPI เมือ่เทียบรายปจีะอยู่ทีป่ระมาณ +6bp (0.06%) และ +8bp 

(0.08%) ตามลำดับ 

• อัตราเงินเฟ้อของจีนมแีนวโนม้ฟื้นตัวขึ้นในปี 2026 โดยคาดว่าดัชนี CPI เฉล่ียในป ี2026 จะเพิม่ขึ้นสู่ระดับราว 1.0% จาก 

0.0% ในปี 2025 และดัชนี PPI มีแนวโน้มปรับดีขึ้นสู่ระดับ -0.5% จาก -2.6% ในปี 2025 โดยล่าสุด 

ทางการจีนเร่งควบคมุแรงกดดันจากเงินฝืดในอุตสาหกรรมต่าง ๆ เช่น อุตสาหกรรมร้านอาหารและเคร่ืองดื่ม 

ซึ่งมีรายงานว่าหนว่ยงานกำกับดูแลได้เข้าตรวจสอบการอุดหนนุราคาของบริษทัต่าง ๆ 

ส่งผลให้ภาคธุรกิจในอุตสาหกรรมดังกล่าวเริ่มมีการปรับขึ้นราคาสินค้าบนแพลตฟอร์มส่งอาหาร 

หลังทำสงครามราคาอย่างหนักผ่านการปรับลดราคาและเสนอโปรโมชันให้แก่ลูกค้ามาอย่างต่อเนื่องในชว่งหลายปีที่ผ่านมา 

ซึ่งการเคล่ือนไหวดังกล่าวถือเปน็พัฒนาการเชิงบวกทีจ่ะส่งผลดีต่อระดับราคาในภาพรวม นอกจากน้ี เราคาดว่า ดัชนี PPI 

อาจเริ่มกลับมาเป็นบวกไดใ้นช่วงครึ่งหลังของปีนี้ หลังติดลบต่อเนื่องมาเป็นระยะเวลากว่า 3 ปี 

จากแรงหนุนของราคาวัตถุดิบและราคาสินค้าโภคภัณฑ์ที่เพิ่มขึน้ ประกอบกับมาตรการ Anti-involution 

ของทางการจีนทีมุ่่งเน้นจัดการกับสงครามราคาและปญัหากำลังการผลิตส่วนเกินในภาคอุตสาหกรรมมแีนวโนม้ช่วยลดแรง

กดดันเงินฝืดในภาคการผลิตและช่วยหนุนให้ระดับราคาฟื้นตัวขึน้ได้ในปีน้ี  
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A Week Ahead 

• วันจันทร์  

o ญี่ปุ่น: GDP เบืื้องต้น 4Q/2025 และผลผลิตภาคอุตสาหกรรม (Industrial Production) เดือน ธ.ค. 

o ไทย:  GDP ไตรมาส 4Q/2025 

o ยูโรโซน: ผลผลิตภาคอุตสาหกรรม (Industrial Production) เดือน ธ.ค. 

• วันอังคาร  

o เยอรมนี: ดัชนีราคาผูบรโิภค (CPI EU Harmonized) เดือน ม.ค. 

o ยูโรโซน: ดัชนีความเชื่อมั่นเศรษฐกิจจากสถาบัน ZEW (ZEW Survey Expectations) เดือน ก.พ. 

o สหรัฐฯ: ดัชนีการเคหะ (NAHB Housing Market Index) เดือน ก.พ. 

• วันพุธ 

o ญี่ปุ่น: ยอดส่งออก-นำเข้า (Exports-Imports) และดุลการค้า เดือน ม.ค. 

o อังกฤษ: ดัชนีราคาผู้บริโภค (CPI) เดือน ม.ค. 

o สหรัฐฯ: รายงานปริมาณการยื่นขอสินเชื่อที่อยู่อาศยั (MBA Mortgage Applications) ส้ินสุดสัปดาห์ ณ วันที่ 13 

ก.พ., ยอดคำส่ังซื้อสินค้าคงทน (Durable Goods Orders) เบื้องต้น, ยอดที่อยู่อาศยัเริ่มสร้าง (Housing Starts), 

ยอดใบอนุญาตก่อสร้างบ้าน (Building Permits) เดือน เดือน ธ.ค. และผลผลิตภาคอุตสาหกรรม (Industrial 

Production) เดือน ม.ค. 

• วันพฤหัสบด ี

o ญี่ปุ่น: ยอดคำส่ังซื้อสินค้าเครื่องจักร. (Core Machine Orders) เดือน ธ.ค. 

o สหรัฐฯ: ปริมาณสินค้าคงคลังภาคการค้าส่ง (Wholesale Inventories) เบื้องต้น เดือน ธ.ค., 

จำนวนผูข้อรับสวัสดิการว่างงานครั้งแรกและต่อเน่ือง (Initial Claims และ Continuing Claims) ส้ินสุดสัปดาห์ ณ 

วันที่ 14 และ 17 ก.พ. ตามลำดบั และยอดขายบ้านที่รอดำเนินการ (Pending Home Sales) เดือน ม.ค. 

o ยูโรโซน: ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บรโิภค (Consumer Confidence) เบื้องต้น เดือน ก.พ. 

• วันศุกร์ 

o ญี่ปุ่น: ดัชนีราคาผู้บรโิภค (CPI) เดือน ม.ค. 

o อังกฤษ: ยอดค้าปลีก (Retail Sales) เดือน ม.ค. 

o ญี่ปุ่น, ยูโรโซน และสหรัฐฯ: ดชันีผู้จัดการฝ่ายจัดซื้อภาคการผลิตเเละบริการ (Manufacturing and Services PMI) 

เบื้องต้น เดือน ก.พ. 

o สหรัฐฯ: ดัชนีรายจ่ายเพื่อการบรโิภคส่วนบุคคล (PCE), รายได้ส่วนบุคคล (Personal Income) 

และการใชจ้่ายส่วนบุคคล (Persoanl Spending), ยอดขายบ้านใหม่ (New Home Sales) เดือน ธ.ค. 

และดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคของมหาวิทยาลยัมชิิแกน (U. of Mich. Sentiment) เบือ้งต้น เดือน ก.พ. 
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รายงานฉบับนี้ไม่ถือว่าเป็นคำเสนอหรือคำช้ีชวนให้ซื้อหรือขายหลักทรัพย์ และจัดทำขึ้นเป็นการเฉพาะเพื่อประโยชน์แก่บุคคลท่ีเกี่ยวข้องกับบริษัทเท่านั้น มิให้นำไป
เผยแพร่ทางสื่อมวลชนหรือโดยทางอื่นใด ทิสโก้ไม่ต้องรับผิดต่อความเสียหายใดๆ ที่เกิดขึ้นโดยตรงหรือเป็นผลจากการใช้เนื้อหาหรือรายงานฉบับนี้  การนำไปซึ่ง
ข้อมูล บทความ บทวิเคราะห์ และการคาดหมายทั้งหลายที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้เป็นการนำไปใช้โดยผู้ใช้ยอมรับความเสี่ยงและเป็นดุลยพินิจของผู้ใช้แต่ผู้เดียว 
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TISCO Economic Strategy Unit (TISCO ESU) 
Direct line: (66) 2633 6488   
Email:  esu@tisco.co.th 
 
 
Disclaimer 
The information, statements, forecasts and projections contained herein, including any expression of opinion, are based upon sources believed to be 
reliable but their accuracy, completeness or correctness are not guaranteed. Expressions of opinion herein were arrived at after due and careful 
consideration and they were based upon the best information then known to us, and in our opinion are fair and reasonable in the circumstances prevailing 
at the time. Expressions of opinion contained herein are subject to change without notice. This document is not, and should not be construed as, an offer 
or the solicitation of an offer to buy or sell any securities. TISCO and other companies in the TISCO Group and/or their officers, directors and employees 
may have positions and may affect transactions in securities of companies mentioned herein and may also perform or seek to perform investment 
banking services for these companies. No person is authorized to give any information or to make any representation not contained in this document and 
any information or representation not contained in this document must not be relied upon as having been authorized by or on behalf of TISCO. This 
document is for private circulation only and is not for publication in the press or elsewhere. TISCO accepts no liability whatsoever for any direct or 
consequential loss arising from any use of this document or its content. The use of any information, statements forecasts and projections contained 
herein shall be at the sole discretion and risk of the user. 
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